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Uvodni deo

Ekonomija kao nauka

Ekonomija je nau€na disciplina koja prou€ava osnovna pravila ponaSanja i ekonomske zakonitosti u
ekonomskim aktivnostima. Kako drustvo koristi oskudne resurse radi proizvodnje dobara i usluga i vrSi
njihovu raspodelu medu ¢lanovima drustva.

Predmet izu€avanja ekonomije je podeljen na dve glavne oblasti: mikroekonomiju, koja prou¢ava
domacinstva i preduzecéa i makroekonomiju, koja se bavi izu€avanjem pojava i procesa kao Sto su:
inflacija, nezaposlenost, industrijska proizvodnja i ekonomija drzave.



Dakle, ekonomija prou¢ava mnoge oblasti i probleme, razvijajuci teorije ljudskog ponasanja u dono$enju
klju¢nih odluka u kori§¢enju ogranienih resursa radi proizvodnje i raspodele vrednih materijalnih dobara i
usluga medu ljudima.

KONKURENCIJA
Pojam trZiSne konkurencije

Trzidte predstavlja ukupnost odnosa ponude i potraznje koje se na odredenom prostoru i u odredeno
vreme uspostavljaju povodom razmene roba i usluga. Ponuda i potraZnja nisu izolovani fenomeni i na njih
uti¢e veoma veliki broj faktora. Takode, ponuda uti€¢e na traZnju kao Sto i traznja sa svoje strane uti¢e na
ponudu. Delovanje ponude i traZznje na trZistu se ispoljava kroz konkurenciju kao unutrasnju motornu
snhagu trzista koja pokrece trziSni mehanizam.

TrziSna konkurencija posmatrana samo sa strane ponude se javlja kao suparnistvo izmedu u€esnika u
ponudi robe sa ciljem svakog u€esnika da trziSte svoje robe proSiri na racun drugih u¢esnika. Medutim,
definicija konkurencije mora uzeti u obzir i drugu stranu — stranu traZnje, jer i te osobine takode utiCu na
karakteristike konkurencije.

Definicija: Konkurencija je takvo trZiSte koje podrazumeva:

-trziSnu utakmicu izmedu prodavaca Ciji je cilj da svoju robu prodaju po $to boljim uslovima i $to ve¢em
obimu

-trziSnu utakmicu izmedu kupaca koji se nadmecu u pritisku na cene kako bi dosli do Zeljene robe

-trziSnu utakmicu izmedu prodavaca i kupaca gde svaka strana nastoji da ostvari $to povoljnije uslove za
sebe

Prema tome, trziSna konkurencija se he moZe posmatrati kao fenomen usko povezan samo sa ponudom
na trzistu. Konkurencija se javlja i izmedu preduzeca jer sva preduzec¢a konkuriSu za potrosacki dohodak,
ali i izmedu potro$aca jer i oni nastoje da ostvare svoje ciljeve, tj. Kupovinu dobara po $to povoljnijim
uslovima.

TrziSna stanja

Medu trziSnim u€esnicima se na trzistu mogu uspostaviti konkurentski odnosi razli¢ite prirode i sa
razli€itim uticajima na funcionisanje privrede. Razli€iti konkurentski odnosi na razli¢ite nacine uti¢u na
obrazovanje konkretne trziSne strukture, odnosno odredenih trziSnih stanja.
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